Newsletter WR-E, 2017/1

Agroturystyka — szansa rozwoju obszaréw wiejskich w Matopolsce

Od momentu rozpoczecia studidw doktoranckich na Woydziale Rolniczo-
Ekonomicznym w 2002 roku, moja praca naukowa zwigzang byta z agroturystyka. Ta forma
turystyki wiejskiej dotyczy wypoczynku turystéw w gospodarstwach agroturystycznych, ktoére
stanowig rodzaj bazy noclegowej na wsi. Cechg charakterystyczng agroturystyki jest jej
bezposredni zwigzek z czynnym gospodarstwem rolnych. Wczasowicze najczesciej korzystajg
u rolnikéw z pokoi goscinnych oraz z réznych form ustug rekreacyjnych. Nierzadko majg
takze mozliwos¢ wyzywienia.

Temat mojej dysertacji doktorskiej, obronionej w roku 2008, zwigzany byt z rolg
agroturystyki w rozwoju lokalnym w Matopolsce. Okazato sie, ze w réznych regionach
wojewddztwa matopolskiego ustugi agroturystyczne korzystnie wptywajg na ekonomiczno-
spoteczny rozwdj gmin. Agroturystyka najlepiej rozwija sie na Podhalu, w powiecie
nowotarskim, limanowskim i nowosgadeckim. Jej rozwdj widoczny jest réwniez na Jurze
Krakowsko-Czestochowskiej. W swojej pracy badawczej nadal zajmuje sie ustugami
agroturystycznymi i innymi formami turystyki na wsi. Prowadze badania w réznych czesciach
Matopolski. Ich wyniki potwierdzajg, ze prowadzenie dziatalnosci agroturystycznej zgodnie z
zasadami marketingu oraz przy stosowaniu odpowiednich koncepcji zarzadzania, jest w
zdecydowanej mierze gwarantem sukcesu.

Marketing to istotny czynnik rozwoju agroturystyki. Dotyczy on ksztattowania
produktu agroturystycznego obejmujgcego pakiet ustug podstawowych i towarzyszacych.
Stworzona ciekawa oferta wypoczynku na wsi pozwoli potencjalnemu turyscie zainteresowac
sie danym gospodarstwem agroturystycznym. Dziatalnos¢ marketingowa to takze
odpowiednia polityka cenowa, ktdra powinna przynies¢ ustugodawcom korzysci finansowe.
Kolejnym waznym elementem marketingu jest dystrybucja odnoszgca sie do sprzedazy ustug
agroturystycznych i wreszcie promocja, okreslana jako komunikacja z rynkiem. Do
instrumentow promocyjnych zalicza sie rdéine formy reklam (internetowa, radiowa,
telewizyjna), wydawnictwa z ofertg gospodarstw agroturystycznych, np. katalogi, gietdy i
targi agroturystyczne, np. Matopolska Gietda Agroturystyczna, ktorej wspotorganizatorem
jest Uniwersytet Rolniczy w Krakowie. W biezgcym 2017 roku w kwietniu, odbedzie sie
jubileuszowa gietda, juz po raz dwudziesty. Inne rodzaje promocji w agroturystyce to
sprzedaz osobista, public relations, marketing szeptany oraz promocja uzupetniajgca (np.
rabaty, znizki dla statych klientéw, upominki dla gosci).

Wojewddztwo matopolskie posiada odpowiedni potencjat turystyczny do rozwoju
agroturystyki. Na jego obszarze znajdujg sie liczne obszary przyrodniczo cenne. Sg to m.in.
gory: Tatry, Gorce, Pieniny, Beskidy i dlatego turysci wypoczywajgcy w gospodarstwach
agroturystycznych moga uprawiac pieszg turystyke gérska. Réwniez czesto korzystajg z ustug
agroturystycznych na obszarach pojeziernych. Atrakcyjne miejsca do tej formy wypoczynku
w Matopolsce znajdujg sie np. nad jeziorem roznowskim lub jeziorem czorsztynskim. Istnieje
wowczas mozliwosé wypozyczania kajakow i zaglowek. W okresie zimowym, nocujgcy
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w gospodarstwach agroturystycznych turysci, to sg czesto zapalonymi narciarzami.
Najczesciej wypoczywajg oni na obszarach wiejskich Podhala, np. w gminie Koscielisko czy
Poronin.
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